Multimodalny charakter
Komunikacji w nauczaniu
jezyka wtoskiego

Scenariusze zajec

DOI: 10.47050/jows.2025.1.101-109

Podejscie multimodalne w edukacji oznacza JUSTYNA KRAWCZYK
stosowanie bodzcow (np. dzwiekowych, wizualnych) Uniwersytet $laski
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Autorki scenariuszy, wykorzystujgc podejscie

multimodalne, biorg na warsztat wtoskie komunikaty

reklamowe i prezentujg konspekty zajec, ktore

pozwolg wykorzystac potencjat uczniow oraz

uatrakcyjni¢ zajecia.

A MULTIMODAL NATURE OF COMMUNICATION
IN ITALIAN LANGUAGE TEACHING. LESSON PLANS.

Three lesson plans in Italian are presented. The glottodidactic implications make use mainly of a multimodal approach.
An analysis of metaphor in authentic Italian advertising messages to optimise language learning is presented as well.
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statnimi czasy wielu badaczy procesu komunikacji analizuje nowa kategorie badaw-

czg — dyskurs multimodalny (Kawka 2016). Coraz czesciej w planie studiéw neofilo-

logicznych (np. na kierunku lingwistyka stosowana) pojawia sie przedmiot poswie-

cony dyskursowi multimodalnemu, czesto mylonemu z dyskursem multimedialnym

(pojecia te sg ze sobg powigzane nie tylko fonetycznie, ale nie s tozsame). Czym
zatem jest multimodalno$é? Multus po facinie oznacza ,wiele”, a modus — ,sposéb”, przymiotnik
,multimodalny” odnosi sie wiec do wielu sposobdw, a nie do medium. Kino, telewizja czy internet sg
jednak multimodalnymi mediami, gdyz wieloma réznymi kanatami komunikujg dzwiek, obraz oraz
stowo pisane.

Multimodalno$¢ to zastosowanie form linearnych (tekst), nielinearnych (strony interneto-
we, plakaty, reklamy) oraz hybrydowych tgczacych oba typy. Zwtaszcza te ostatnie sg typowe dla
wspotczesnej komunikacji i stanowig punkt wyjscia dla trzech prezentowanych tu scenariuszy zajec
z jezyka wtoskiego, w ktérych synergia wielu impulséw (ilustracji, dzwieku, animacji, jezyka niewer-
balnego itp.) ma wspiera¢ proces nauczania. W proponowanych tu konspektach wykorzystujemy
autentyczne witoskie teksty reklamowe. Nacisk ktadziemy na reklame komercyjng, lecz w ¢wicze-
niach pojawiaja sie tez przyktady reklamy spotecznej.

,Mowa nie spetnia swego zadania, jesli jasno nie przedstawia mysli” — stowa Arystotelesa (2009)
idg w parze z naszym wnioskiem, ze komunikacja to nie tylko przekazy stowne. Dzieki wykorzysta-
niu wielu bodzcéw podejscie multimodalne optymalizuje proces ksztatcenia jezykowego i utatwia
zanurzenie sie w rzeczywistos$ci, a takze oswajanie jej niejednoznacznosci, przedstawianej czesto
w formie metafory. Siegajg po nig nie tylko poeci, lecz takze tworcy reklam, serwujgc nam krétkie,
zabawne i niebanalne przekazy. Warto wykorzysta¢ komunikaty reklamowe na zajeciach z jezyka
obcego, poniewaz angazujg i aktywizujg uczacych sie.

Arystoteles (2009), Retoryka. Retoryka dla Aleksandra. Poetyka, przet. H. Podbielski, Warszawa:
Wydawnictwo Naukowe PWN.

Dale, E. (1946), Audio-Visual Methods in Teaching, Nowy Jork: Dryden Press.

Kawka, M. (2016), Dyskurs multimodalny — nowa kategoria badawcza?, ,Zeszyty Prasoznawcze”
nr 59(2), s. 294-303.

Wojaczek, A. (2023), Rozwijanie kompetencji mowienia w specjalistycznym jezyku technicznym.
Przyktad scenariusza zaje¢ z jezyka wtoskiego, ,Jezyki Obce w Szkole”, nr 2, s. 69-76.
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Multimodalny charakter komunikacji w nauczaniu jezyka wtoskiego

Komunikat reklamowy Una creatura meravigliosa na zajeciach z jezyka wtoskiego a multimodalnos¢
La pubblicita nella nostra vita.
studia jezykowe | stopnia (filologia wtoska), szkota ponadpodstawowa (podstawa programowa wariant
11.2.0 lub wariant 111.BS2.0)
B2

Cele komunikacyjne

Uczen:
definiuje, czym jest reklama, i rozréznia jej dwa podstawowe rodzaje;
wyraza wtasne zdanie na temat wszechobecnej reklamy (utrwalenie zwrotéw pozwalajgcych wyrazi¢ opinie).

Cele jezykowe

leksykalne

Uczen:
stawia hipotezy (forse é..., magari si tratta di..., penso che sia..., mi sembra che sia...);
uzywa leksyki zwigzanej z reklama (la pubblicita sociale, la pubblicita commerciale, pubblicizzare un
prodotto, promuovere un prodotto, lo spot pubblicitario);
stosuje zwroty pozwalajgce wyrazi¢ wtasne zdanie (mi piace, non mi piace, mi colpisce, mi fa schifo, mi fa
pensare al problema di..., la pubblicita la trovo controversa, la trovo divertente, mi sembra interessante,
mi sembra noiosa);

gramatyczne

Uczen:
utrwala forme futuro semplice.

Cele pozajezykowe

Uczen:
postuguije sie materiatami paratekstowymi (ilustracje);
wykorzystuje zrédta internetowe do zweryfikowania swojej wiedzy;
aktywizuje wiedze zdobytg na zajeciach z jezykoznawstwa kognitywnego oraz z literaturoznawstwa
(wyrazenia metaforyczne).

praca z nagraniem
praca z video

praca z tekstem
wypowiedz ustna
wypowiedz pisemna
¢wiczenie z lukami
praca w grupach

PrzvcoTowaNIE Do zAJEC (10 MINUT)

Che giorno & oggi?
Guardate dietro la finestra. Che tempo fa oggi?
Come state? Bene, male o cosi cosi?

Szacunkowy czas trwania wszystkich faz lekcji jest czasem trwania zaje¢ organizowanych dla studentéw, zatem w sumie wynosi on 90 minut (dwie godziny lekcyjne).
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METODYKA

Nauczyciel informuje uczacych sie, ze temat bedzie zagadkg, ktdrg rozwigza za chwile. Oprécz tematu niespodzianki
zostang utrwalone wczesniej poznane zwroty dotyczace wyrazenia opinii na okreslony temat. Zostang tez przypo-
mniane formy gramatyczne czasu futuro semplice.

PREZENTACJA MATERIAEU LEKCYINEGO (15 MINUT)

GUARDATE E PENSATE. Indovinate il tema della lezione.
Nauczyciel prezentuje dzwiek pochodzacy ze spotu reklamowego Una creatura meravigliosa (,cudowna isto-
ta”; vimeo.com/66628277), bedacego fragmentem piosenki wtoskiej wokalistki Gianny Nannini (www.infinititesti.
com/2024/02/11/gianna-nannini-meravigliosa-creatura-testo), w ktérym jest uzyty futuro semplice (tekst ponizej).
Zadaniem uczacych sie jest odgadniecie tematu zajec¢ lekcyjnych (la pubblicita) oraz tego, jakiego produktu dotyczy
spot (la macchina).

Molti mari e fiumi attraverseroé
Dentro la tua terra mi ritroverai
Turbini e tempeste io cavalchero
Voleré tra il fulmini per averti
Meravigliosa creatura

Dzieki temu, ze w ¢wiczeniu 1 uczacy sie nie widzg spotu, lecz stysza jedynie dzwiek, sg bardziej skupieni i zaintrygo-
wani. Una creatura meravigliosa wpisuje sie w zasade ,niebanalnosci”, ktérg za wtoskim glottodydaktykiem Paolo Bal-
bonim wspomina Alina Wojaczek (Balboni 2000, za: Wojaczek 2023). Cwiczenia byty przeprowadzone ze studentami
i spotkaty sie z duzym zainteresowaniem z ich strony, zwtaszcza stawianie hipotez na temat tego, jakiego produktu
moze dotyczy¢ spot reklamowy. Dopiero po uzyskaniu odpowiedzi nauczyciel pokazuje wideo z dzwiekiem i w ten
wtasnie sposdb uczacey sie potwierdzajg lub odrzucajg swoje hipotezy dotyczace tematu lekcji.

UTRWALENIE MATERIALU LEKCYINEGO (30 MINUT)

PARLATE. Rispondete alle domande.

Qual ¢ lo scopo della publicita?

Qual ¢ la differenza fra la pubblicita commerciale e sociale?

Potresti fornire/saresti in grado di fornire qualche esempio di pubblicita simile a quelle menzionate sopra?

Quale pubblicita non ti piace proprio/ti da piti fastidio? Sai spiegare il perché/ sai dire perché?

Quale pubblicita ti piace guardare/ti piace di pit? Sai dire/ spiegare perché ti piace?
Cwiczenie jest ztozone z kilku pytan: Jaki jest cel reklamy komercyjnej, a jaki reklamy spotecznej?; Jakie znasz przy-
ktady obu typdéw reklamy?; Czy mdgtbys podac kilka przyktadéw reklamy komercyjnej i reklamy spotecznej?; Ktéra
reklama cie drazni? Potrafisz wyjasnic¢ dlaczego?; Ktéra reklama bardziej ci sie podoba? Potrafisz wyjasnic¢ dlaczego? Ma
to na celu zaangazowanie uczacego sie w zajecia poprzez udziat w dyskusji. Jej wartos¢ w szczegdlny sposodb podkresla
Edgar Dale w tzw. trojkacie zapamietywania (1946). Zdaniem badacza zapamietujemy 10% tego, co przeczytamy,
20% tego, co ustyszymy, 30% tego, co zobaczymy, 50% tego, co zobaczymy i ustyszymy, 70% tego, co powiemy i na-
piszemy, 90% tego, co powiemy i zrobimy.

WYKORZYSTANIE MATERIALU LEKCYJNEGO (TRANSFER) (20 miNuT)

SCRIVETE. Riempite gli spazi vuoti con le parole mancanti.

La pubblicita e un tipo di comuni________________ e. Distinguiamo la pubblicita

equella ______ . La prima ci fa pensare al commercio perché il suo scopo e quello di
___________________ il prodotto. Nella pubblicita in merito vediamo p.es. un bambino che sorride, una donna
giovane e bella che fa p.es. la ginnastica. Quindi, ci fa pensare alle emozioni __________
(un aggettivo). Perd, non dimentichiamo che a volte la pubblicita pud sfiorare (pud essere legata alla) anche la
mani el'in . Quanto alla pubblicita sociale essa ci convince ad
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Multimodalny charakter komunikacji w nauczaniu jezyka wtoskiego

______________ (rys. 1).
Che cosa Ti viene in mente quando vedi il
seguente manifesto pubblicitario?La mor-

te, I'incidente, la stupidita, ____________ ,
______________ (rys. 2). @ N

Si tratta di un tipo di pubblicita sociale @ :
o commerciale?

PIACERE UNIVERSALE

comunicazione, commerciale e sociale, MICHELANGELO

vendere, positive, manipolazione, ingan-
no, per esempio: contro la droga, contro il
razzismo, contro | ‘omofobia; essere per la
donazione del sangue, comportamento;
przyktadowe odpowiedzi: /a felicita, il caldo, il frigo;
przyktadowe odpowiedzi: il dolore, il trauma;

si tratta della pubblicita sociale.

Zrédto: images.app.goo.gI/prSebmstM2ch§é

Cwiczenie jest utrwaleniem (zwtaszcza ¢wiczenie z lukami) tego, o czym byta mowa w po- "I"IW el 2. v
przedniej fazie lekcji. Pozwala zweryfikowac, co udato sie studentom zapamietaé. Wazne, gL

aby uczacy sie otrzymali przygotowane przez nauczyciela kartki z fragmentami zdan do
uzupetnienia. W zaleznos$ci od poziomu jezykowego grupy i od ilosci czasu, jakim dysponu-

jemy, mozemy wzbogaci¢ ¢wiczenie czescig kreatywna: u
Mettiamoci adesso nei panni del copywriter e scriviamo un breve messaggio pubblicitario
riguardante la macchina (nalezy napisa¢ hasto reklamowe dotyczace samochodu).

Zrédto: bit.ly/4h4EUeq
Cwiczenie najlepiej wykonywadé w grupach. Jedli introwertyczni uczacy sie preferuja samo-
dzielng prace, nalezy im to umozliwi¢, dbajac o to, aby grupa nie stygmatyzowata nieSmiatego uczestnika. Wszak
takze ekstrawertycy czasem wolg pracowad samodzielnie w obawie przed nieudanymi negocjacjami z kolegami.

EwaLuacia (10 miNuT)

Podsumowanie lekgji: Nauczyciel prosi uczgcych sie, by podali pie¢ dowolnych stéw-kluczy opisujgcych temat zre-
alizowanych zaje¢ (przyktad odpowiedzi: pubblicita, pubblicita sociale, pubblicitd commerciale, manipolazione,
spot della macchina). Mozna je zapisa¢ na tablicy w formie drzewa. Prowadzacy moze poprosi¢ jedng osobe, aby
zapisywata to, co proponujg inni uczestnicy spotkania. Na te faze lekgcji czesto brakuje czasu, a jest ona niezwykle
przydatna, bo pozwala na refleksje i utrwalenie tego, co sie dziato na zajeciach.

ZADANIE | OMOWIENIE PRACY DOMOWEJ (5 MINUT)
Mettiamoci adesso nei panni del copywriter e del regista e facciamo uno spot che pubblicizza la macchina
o un altro prodotto che volete (Uczacy sie maja nakrecic filmik zawierajgcy slogan reklamowy).

Reklama komercyjna jest czescig naszego zycia niezaleznie od tego, jaki mamy do niej stosunek — moze nas iryto-
wacd, bawic i Smieszy¢. Czasami spotykamy sie z reklama spoteczng, ktéra np. pietnuje zachowania nieakceptowalne
spotecznie (rasistowskie, homofobiczne itp.). Cwiczenie nie powinno przysporzyé wiekszych probleméw uczacym
sie, gdyz jego tematyka nie jest im obca.
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METODYKA

Komunikat reklamowy Una telefonata allunga la vita na zajeciach jezyka wtoskiego a multimodalnos¢
La pubblicita nella nostra vita.
studia jezykowe | stopnia (filologia wtoska), szkota ponadpodstawowa
(podstawa programowa wariant 111.2.0 lub wariant 111.BS2.0)
B2

Cele komunikacyjne
Uczen:
prébuje odgadnad temat zajed;
szuka metafory w spocie reklamowym i podejmuje sie jej interpretacji.
Cele jezykowe
leksykalne
Uczen:
uzywa leksyki zwigzanej z reklama (la pubblicita sociale, la pubblicita commerciale, pubblicizzare un
prodotto, promuovere un prodotto, lo spot pubblicitario ecc.);
gramatyczne
Uczen:
utrwala forme condizionale passato.
Cele pozajezykowe
Uczen:
poznaje wtoski jezyk niewerbalny;
postuguije sie materiatami paratekstowymi (ilustracje);
wykorzystuje zrédta internetowe do zweryfikowania wiedzy;
aktywizuje wiedze zdobytg na zajeciach z jezykoznawstwa kognitywnego oraz z literaturoznawstwa
(wyrazenia metaforyczne).

praca z nagraniem
praca z video
praca z tekstem
burza mézgow
pracaw grupach

PrzvcoTowaNIE Do zAJEC (10 MINUT)

Che giorno é oggi? Il venerdi?
Allora che cosa farete il fine settimana?

Nauczyciel zaprasza na powtdrke condizionale
passato oraz na zabawe z wtoskg reklama.

PREZENTACJA MATERIAEU LEKCYINEGO (15 MINUT)
GUARDATE E PENSATE. Nauczyciel poka-
zuje obrazek (stopklatke - rys. 3), na kto-
rym widaé pluton egzekucyjny i mezczy-
zne realizujgcego potaczenie telefoniczne,
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Multimodalny charakter komunikacji w nauczaniu jezyka wtoskiego

lub caty filmik, ale bez dZzwieku. Zadaniem uczacych sie jest odgadniecie tematu spotu, ktory byt popularny we
Wtoszech w latach 90. XX wieku. Jest to komercyjna reklama sieci telekomunikacyjnej (www.youtube.com/
watch?v=-F2ppwDOG7k).

W ¢wiczeniu 1mamy do czynienia tylko z jednym bodzcem. Podobnie jak w pierwszym scenariuszu, stosujac trucco del
mestiere, wzbudzamy zainteresowanie i aktywizujemy uczacych sie.

GUARDATE, ASCOLTATE E PENSATE. Nastepnie prowadzacy dodaje kolejny bodziec: dzwiek. Caty filmik jest od-
twarzany w ¢wiczeniu 2 juz z dzwiekiem, aby uczniowie sie upewnili, czy udato sie im prawidtowo odgadnad te-
matyke komunikatu reklamowego.

UTRWALANIE MATERIALU LEKCYINEGO (30 MINUT)
TROVATE LA METAFORA. SPIEGATELA. Uczestnicy zaje¢ majg wskaza¢ metafore zastosowang w spocie i jg wyjasnic?”.

Cwiczenie 3 to interpretacja uzytej w spocie reklamowym btyskotliwej metafory o tym, ze rozmowa telefoniczna prze-
dtuza zycie (Una telefonata allunga la vita). Skazany na smierc jako ostatnie zyczenie wybiera skorzystanie z telefonu. Nie
zamierza zakonczyd rozmowy telefonicznej, dlatego znudzony pluton egzekucyjny rezygnuje z wykonania wyroku.

CERCATE IL GESTO. Uczestnicy zajec sg réwniez proszeni o odnalezienie w spocie gestu (signifiant) charaktery-
stycznego dla rozmowy telefonicznej (signifi€).

Wspomniany w ¢wiczeniu 4 gest (signifiant) wykonuje gtowny bohater: kciuk do géry, najmniejszy palec wysuniety
prostopadle, pozostate palce dtoni zgiete; dton z kciukiem do géry przyktadamy do ucha, tak jakbysmy rozmawiali
przez telefon (siginifi€). Gest ten jest mocno zakorzeniony w kulturze Bel Paese® — aktywizujemy wiedze ogdlng oraz
zahaczamy o inne dziedziny, takie jak kulturoznawstwo.

WYKORZYSTANIE MATERIAtU LEKCYIJNEGO (TRANSFER) (30 miNuT)
SCRIVETE o PARLATE. Uczestnicy piszg i sie wypowiadaja.
Finite le frasi secondo | 'esempio usando il condizionale passato:
Senza il cellulare sarei morto (condizionale passato)
Senza il cellulare
Senza il cellulare
Senza il cellulare
Immaginate il dialogo fra il nostro protagonista ed il suo interlocutore.

Na koniec w zaleznosci od poziomu (do wyboru a lub b) mozna zaproponowac zadania rozwijajace kreatywnosc
(w formie ustnej lub pisemnej).

EwaLuacia (5 miNuT)
Podsumowanie:

Finite la frase sequente: senza il cellulare il nostra protagonista (al condizionale passato).

Kolorem oznaczono przyktady studentow.
Woyrazenie stosowane jako synonim Wtoch, pochodzace z dziet Dantego i Petrarki.
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Komunikat reklamowy Red Bull Ti mette le aaali na lekgcji jezyka wtoskiego a multimodalnos¢

La pubblicita nella nostra vita.
szkota ponadpodstawowa (podstawa programowa wariant 111.2.0 lub wariant 111.B52.0)
od B1

Cele komunikacyjne

Uczen:
interpretuje przenos$nie zawartg w przekazie reklamowym.

Cele jezykowe

leksykalne

Uczen:
uzywa leksyki zwigzanej z reklama (la pubblicita sociale, la pubblicita commerciale, pubblicizzare un
prodotto, promuovere un prodotto, lo spot pubblicitario ecc.).

gramatyczne

Uczen:
poznaje forme ti rende + un aggettivo;
poznaje nieregularny rzeczownik: /"ala — le Al;
poznaje forme ti aiuta a + infinito.

Cele pozajezykowe

Uczen:
poznaje elementy prozodyczne;
postuguije sie materiatami paratekstowymi (ilustracje);
wykorzystuje zrédta internetowe do zweryfikowania wiedzy, dokonuje selekcji wybranych materiatéw
(w zaleznosci od potrzeby);
aktywizuje wiedze zdobyta na zajeciach z jezykoznawstwa kognitywnego oraz literaturoznawstwa
(wyrazenia metaforyczne).

praca z tekstem i ilustracja
wypowiedz ustna
wypowiedz pisemna

PrzYGOTOWANIE DO zAJEC (5 MINUT)

Oggi fa caldo o fa freddo?
Oggi piove o il sole brilla?

Prowadzacy zajecia przekazuje uczniom, iz poznajg nowe wtoskie zwroty zwigzane z pewng ilustracjg. Sprobujg row-
niez rozszyfrowac¢ metaforyczny przekaz reklamowy tam zawarty.
PREZENTACJA MATERIAEU LEKCYINEGO (15 MINUT)

GUARDATE E PENSATE. Di quale prodotto si tratta?
Uczestnicy przygladaja sie ilustracji puszki zawierajacej napdj czesto reklamowany w mediach (rys. 4).
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Multimodalny charakter komunikacji w nauczaniu jezyka wtoskiego

Nastepnie uczacy sie majg za zadanie odpowiedzie¢ na poniz-
sze pytania nauczyciela: si lub no:

E la carne? No.

E il pane? No.

E la zuppa? No. RED BUI.I.

E la carota? No.

Che cosa & allora? E qualcosa da bere. TI ME"E

Quindi, scriviamo il tema per oggi: Pubblicita della bevanda. lE AAAI.I
Celowo wybrano reklame napoju energetycznego, ktora za- *

wiera niebanalng przenosnie, a sam napdj jest znany zaréwno
w Polsce, jak i we Wtoszech. Osobom, ktérym w ¢wiczeniu
problem sprawia wziecie udziatu w konwersacji, mozna zapro-
ponowac znacznie fatwiejsze alternatywne ¢wiczenie 2, ktore
polega na dokanczaniu zdan:

Red Bull ti aivtaa (un infinito). (Red Bull pomaga ci

Z psychologicznego punktu widzenia wazne jest, by uczen miat poczucie sukcesu, jak réwniez czut sie potrzebny
w klasie, nawet jesli odstaje poziomem jezykowym od reszty grupy.

Red Bull ti rende (un aggettivo). (Red Bull czyni cie

UTRWALENIE MATERIALU LEKCYINEGO (15 MINUT)
SPIEGATE LA METAFORA. Red Bull ti mette le aaali.
Uczestnicy wyjasniajg metafore. Red Bull doda Ci skrzyyydet — to fraza, ktérg uczacy sie opisujg np. tak:

Nauczyciel prosi, aby wykorzystac¢ wczesniej poznane zwroty i konstrukgcje: ti rende + przymiotnik oraz ti aiuta
a + bezokolicznik.
PERCHE & SCRITTO: le aaali. Uczestnicy wyjasniaja wydtuzony zapis wyrazu.
Przyktad odpowiedzi uczniow, ktéra potwierdza, ze na lekcji jezyka obcego ksztattujemy réwniez umiejetnosc kry-
tycznego myslenia:

Uzycie elementéw prozodycznych (parametréw gtosowych), z ktorymi uczestnicy zajec zetkneli sie w komunikacie
reklamowym, sktania do refleksji nad procesem przyswajania stownictwa. Wielu z nas nie jest $wiadomych tego, ze
czasem wystarczy zmienic¢ ton gtosu i jego modulacje, by utatwi¢ zapamietywanie nowej leksyki badz struktur gra-
matycznych. Warto sugerowac uczacym sie uzywanie tej techniki zaréwno podczas nauki jezyka obcego, jak i innych
przedmiotéw. Przekazy takie jak reklama, wykorzystujgce czesto jezyk niewerbalny, wywotuja takze asocjacje. Bardzo
trudny ze wzgledu na gramatyczng nieregularnosc¢ wtoski rzeczownik, na ktérym skupiono sie w ¢wiczeniu 3 (/'ala
— le ali), mozemy skojarzy¢ z kolezanka Aling, ktorej imie zdrobnimy do ,Ala”, czyli po wtosku ,skrzydto”. Ala moze nas
uskrzydla¢ swoja nietuzinkowg osobowoscig lub zachowaniem. Mozemy tez podpowiedzied uczacym sie, ze ALITALIA
to wioska (takze dodajaca skrzydet) linia lotnicza.

WYKORZYSTANIE MATERIALU LEKCYINEGO (TRANSFER) (15 MINUT)
INVENTATE UN ALTRO SLOGAN PER UNA BEVANDA. Uczestnicy wymyslaja inny slogan dotyczacy dowolnego
napoju. Mozna wykorzysta¢ poznane zwroty: ti rende... lub ti aiuta a...
Ostatnie ¢wiczenie, podobnie jak w poprzednich dwdch scenariuszach, stuzy rozwijaniu kreatywnosci uczniow. Moz-
na pracowac w grupach lub pojedynczo.

EwaLuacia (5 miNuT)
W podsumowaniu lekgji nalezy dokonczyc zdanie: Oggi abbiamo conosciuto... (Dzisiaj poznalismy...).
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